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नवी िदल्ली, िद. १२ 
(वतृ्तसंस्था) : वॉलमार्टच य्ा 
मालकीची ई-कॉमर्स कंपनी 
फ् लिपकार्टन ं आयपीओपरू्वी 
मोठी घोषणा केली आहे. 
बायबॅक योजनचेा एक भाग 
म्हणनू कंपनी ५ कोटी 
डॉलर्सच े कर्मचारी शअेर्स 
खरदेी करण य्ाची योजना 

नवी िदल्ली, िद. २० (वतृ्तसंस्था) : जलद 
आणि सरुक्षित डिजिटल पेमेंट क्षेत्रात भारताने जगात 
पहिल ेस्थान मिळवले आह.े आतंरराष्ट्रीय नाणनेिधी 
च्या अलीकडील अहवालानसुार, यनुिफाइड 
पेमेंट्स इटंरफेस मळेु भारतान े डिजिटल 
व्यवहारामंध्ये ह ेस्थान मिळवले आह.े

२०१६ मध य्े नशॅनल पेमेंट्स कॉर्पोरेशन ऑफ 
इडंिया (NPCI) ने सरुू केलेले UPI आज दशेात 
पशैाचं े व्यवहार करण्याचा सर्वात सोपा आणि 
लोकप्रिय मार्ग बनला आहे. UPI च्या मदतीने, 
लोक त्यांच े अनके बँक खाते एकाच मोबाइल 
अॅपशी लिकं करू शकतात आणि काही सकंेदात 
सरुक्षित, कमी किमतीच ेव्यवहार करू शकतात. प्रेस 
इन्फॉर्मेशन ब य्ुरो (PIB) नसुार, UPI द्वार ेदरमहा 
१८ अब्जाहनू अधिक व्यवहार होतात. जनू २०२४ 
मध्ये, UPI न े१८.३९ अब्ज व्यवहारासंह २४.०३ 
लाख कोटी रुपयाचंा व्यवसाय केला, जो गले्या वर्षी 
जनू २०२३ मध य्े १३.८८ अब्ज व्यवहार (१३८८ 
कोटी) च्या तलुनते ३२% वाढ दर्शवितो.

'यपूीआयन े भारताला रोख आणि कार्ड-

आधारित पमेेंटपासनू दरू आणि डिजिटल-प्रधान 
अर्थव्यवस थ्ेकडे नेल े आह.े' ह े व्यासपीठ केवळ 
मोठ्या व्यवसायासंाठीच नव्हे तर लहान दकुानदार 
आणि सामान्य लोकासंाठी दखेील आर थ्िक 

समावशेनासाठी एक मजबतू साधन बनल ेआह.े
भारतातील ८५% डिजिटल पेमेंट UPI द्वारे 

होत आहते, ज े४९.१ कोटी वापरकर्ते, ६.५ कोटी 
व्यावसायिक आणि ६७५ बकँानंा एकाच 
व्यासपीठावर जोडत.े इतकेच नाही तर, UPI आता 
जागतिक स्तरावर दखेील समुार े ५०% रिअल-
टाइम डिजिटल पमेेंट हाताळत आह.े

UPI चा प्रभाव आता भारताच्या सीमपेलीकडे 
दिसनू यतेो. त ेसात दशेामंध्ये दखेील उपलब्ध आहे 

डिजिटल पेमेंटमध्ये भारत जगात पहिल्या क्रमांकावर: यूपीआयद्वारे दरमहा १८०० कोटींहून अधिक व्यवहार होत आहेत
- UAE, सिगंापरू, भूतान, नपेाळ, 
श्रीलकंा, फ्रान्स आणि मॉरिशस. 
फ्रान्समध्ये UPI लाचँ केल्याने 
यरुोपमधील पहिल े पाऊल पडल े आह,े 
ज्यामळेु परदशेात राहणाऱ्या किवा प्रवास 
करणाऱ्या भारतीयानंा पमेेंट करण े सोपे 
झाल ेआह.े पीआयबीन ेम्हटल ेआह ेकी, 
'ही केवळ सखं्यांची बाब नाही, तर ती 

भारताच्या डिजिटल फ्रेमवर्कवरील 
वाढत्या विश्वासाच े आणि कॅशलसे 
अर्थव्यवस्थेकडे जलद पावले 
उचलण्याच े प्रतिबिबं आहे.' यपूीआयने 
केवळ व्यवहार सोप े केल े नाहीत तर 
लहान व्यापारी आणि ग्रामीण भागात 
राहणाऱ्या लोकानंा डिजिटल 
अर्थव्यवस्थेशी जोडल ेआहे. 

cegbyeF&, efo. २० (ØeefleefveOeer) : क्लोदिगं 
मनॅ्युफॅक्चरर्स असोसिएशन ऑफ इडंिया 
(सीएमएआय)न े १४ जलु ै त े १६ जलु ै २०२५ 
दरम्यान आयोजित केलले्या ८१व्या नशॅनल गारमेंट 
फेयर - विमने्स अँड मने्स वयेर एडिशनला 
उद्योगक्षेत्राच्या अपके्षापके्षा खपू जास्त यश मिळाल.े 
हा देशातील एक लक्षणीय ट्रेड फेयर ठरला आह.े 
गले्या महिन्यात आयोजित करण्यात आललेा 
एनजीएफ - किड्सवयेर फेयर आणि आता पार 
पडललेा विमने्स अडँ मने्स वयेर ट्रेड फेयर हे 
भारतातील सर्वात मोठे कपड्यांच े ट्रेड शो ठरले 
आहते.

दशेभरातनू तब्बल ५०,००० खरदेीदारानंी, 
खासकरून रिटलर्स, वितरक, एजटं आणि 
होससलेर्सनी या प्रदर्शनाला भटे दिली. अनमुान आहे 
की यावळेी २,५०० कोटी रुपयांची व्यवसाय 
उलाढाल झाली आह.े ट्रेड फेयरमध य्े खपू चागंल्या 
मागण्या नोंदवण्यात आल्या, अनके प्रदर्शकानंा 
आगामी सणासदुीसाठी मोठमोठ्या बकुिग्स 

मिळाल्या. कपड्यांसाठीची मागणी कधीही कमी 
होणार नाही ह े यावळेी पनु्हा एकदा दिसनू आल.े 
८०० पेक्षा जास्त मने्सवयेर आणि विमने्सवयेर 
ब्रँड्स, ४० पेक्षा जास्त ऍक्सेसरीज लबेल्स तसेच 
५९० किड्सवयेर ब्रँड्स यामध य्े सहभागी झाल ेहोत.े

सीएमएआयच े प्रेसिडेंट श्री सतंोष कटारिया 
यानंी कपडे उद्योगक्षेत्रातील वदृ्धीबद्दल सागंितल,े 
"भारतात कपडे उद्योगक्षेत्रात लक्षणीय परिवर्तन 
घडून यते आह,े यामध य्े यवुा, ट्रेन्डसटेर आणि 
महत्त्वाकाकं्षी ग्राहकाचं े खपू मोठे योगदान आह.े 
आजच ेग्राहक पारपंरिक फॅशनपरुत ेमर्यादित नाहीत, 
त ेआधनुिक शलैींचा खपू सहजपण ेस्वीकार करत 
आहते, ज्यामध य्े ग्लोबल ट्रेंड आणि भारतीय 
आवडनिवड याचंा मिलाप दिसनू यते आह.े उत्पन्न 
वाढत आह,े आवडीनिवडी बदलत आहते, त्यामळेु 
कपडे ही प्रसगंानरुूप वगेवगेळी वापरावयाची आणि 
जीवनशलैीला अनरुूप कॅटेगरी बनली आह,े ब्रँड, 
डिझायनर्स, मनॅ य्ुफॅक्चरर्स आणि रिटलर्ससाठी 
नवनवीन सधंी खलु्या होत आहते."

८१व्या नॅशनल गारमेंट फेयरमध्ये २५०० कोटी 
रुपयांची अनुमानित व्यवसाय उलाढाल


